COMMUNITY MANAGER

Véritable porte-parole de la marque sur les réseaux sociaux, le/la
community managere anime une communauté d’utilisateur et gere
la e-réputation de 'entreprise sur internet. Toujours en veille des
dernieres tendances, il/elle doit avoir le mot juste pour toucher les
fans de la marque et capter leur attention.

MISSIONS

+ Surveiller 'e-réputation du sujet rattaché a la communauté

+ Développer et animer les interactions
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CREATION

« Evaluer lefficacité de la communication par les différents canaux
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+ Titre professionnel community manager
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